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QUY ĐỊNH BÀI VIẾT GỬI ĐĂNG CHUYÊN SAN ĐỔI MỚI VÀ PHÁT TRIỂN 

1. QUY ĐỊNH CHUNG VỀ GỬI BÀI 
 

Bài viết gửi đăng Chuyên san Đổi mới và Phát triển là bài viết chưa từng được công bố trên bất kì tạp chí khoa học nào 

trước đó. Tác giả không gửi bài viết đến tạp chí khác khi chưa có quyết định từ chối đăng của Chuyên san. Bài viết gửi đăng 

được viết bằng ngôn ngữ tiếng Việt hoặc tiếng Anh. Bài viết phải được soạn thảo bằng phần mềm MsWord, font chữ Time 

New Roman, cỡ chữ 12, khoảng cách dòng 1.3. Độ dài bài viết không quá 7000 chữ. Bài viết gửi đến Chuyên san qua email: 

chuyensan.vid@gmail.com 

2. QUY ĐỊNH VỀ THÀNH PHẦN CỦA BÀI VIẾT 
 

2.1. Tên bài báo 

Tên bài báo cần phải ngắn gọn (không nên quá 20 chữ/words), rõ ràng và phải phản ánh nội dung chính của bài báo 

2.2. Tóm tắt bài báo 

Tóm tắt không dài quá 200 chữ (words), phản ánh khái quát những nội dung chính trong bài báo và thể hiện rõ những kết quả, 

đóng góp, điểm mới của bài báo. Tóm tắt phải được viết bằng cả tiếng Việt và tiếng Anh. 

2.3. Từ khóa 

Bài viết cần đưa ra 3 đến 6 từ khoá về chủ đề của bài. Các từ khóa được sắp xếp theo thứ tự bảng chữ cái. 

2.4. Giới thiệu hoặc đặt vấn đề 

Phần giới thiệu (hoặc đặt vấn đề) cần trình bày: (i) Lý do thực hiện nghiên cứu và tầm quan trọng của chủ đề nghiên cứu (có ý 

nghĩa như thế nào về mặt lý luận và thực tiễn); (ii) Xác định vấn đề nghiên cứu; (iii) Nội dung chính mà bài báo sẽ tập trung giải 

quyết. 

2.5. Tổng quan nghiên cứu, cơ sở lý thuyết và phương pháp nghiên cứu 

Nội dung phần này cần trình bày: (i) Tổng hợp các công trình nghiên cứu có liên quan để qua đó chỉ ra khoảng trống nghiên cứu 

(research gap); (ii) Và/hoặc Cơ sở lý thuyết liên quan; và khung lý thuyết hoặc khung phân tích sử dụng trong bài. 
2.6. Phương pháp nghiên cứu 

Tác giả có thể lựa chọn phương pháp nghiên cứu định tính hoặc định lượng, hoặc cả hai tùy theo cách tiếp cận mà mình lựa chọn, 

trong đó cần thể hiện mô hình và các giả thuyết nghiên cứu (nghiên cứu định lượng) và/hoặc thiết kế nghiên cứu định tính. Trong 

phần này, cách thức thu thập dữ liệu cần được chỉ ra. 

2.7. Kết quả và thảo luận 

Kết quả và thảo luận cần: (i) Diễn giải, phân tích các kết quả phát hiện trong nghiên cứu; (ii) Rút ra mối quan hệ chung, mối liên 

hệ giữa kết quả nghiên cứu của tác giả với những phát hiện khác trong các nghiên cứu trước đó. 

Đối với một số dạng bài báo mang tính chất tư vấn, phản biện chính sách, ý kiến chuyên gia... phần này có thể chỉ tập trung vào 

đánh giá thực trạng vấn đề nghiên cứu (đánh giá thành tựu, hạn chế và nguyên nhân). 

2.8. Kết luận hoặc/và giải pháp/khuyến nghị/hàm ý 

Tùy theo mục tiêu nghiên cứu, các bài báo cần có kết luận và đưa ra giải pháp hay khuyến nghị cho các nhà quản lý doanh nghiệp 

và/hoặc các nhà hoạch định chính sách xuất phát từ kết quả nghiên cứu. 
2.9. Tài liệu tham khảo 

Danh mục tài liệu tham khảo được đặt cuối bài viết, liệt kê sắp xếp thứ tự Alphabet theo họ tác giả, tên bài viết/ấn phẩm không có 

tác giả. Chỉ liệt kê các tài liệu tham khảo được trích dẫn trong bài. Mỗi tài liệu tham khảo bao gồm các thông tin: họ tác giả, năm 

xuất bản, tên tác phẩm, nơi xuất bản. Quy chuẩn trình bày một số tài liệu tham khảo: 
- Sách tham khảo, giáo trình: Họ tên tác giả (năm xuất bản), tên sách/giáo trình, nhà xuất bản, nơi xuất bản. 

- Bài báo trên tạp chí khoa học: Họ tên tác giả (năm xuất bản), ‘tên bài báo’, tên tạp chí, số..., tập phát hành, trang chứa nội dung 

bài báo trên tạp chí. 

- Tài liệu trên World Wide Web (WWW): Tên tác giả (năm công bố), tên bài viết/tài liệu, truy cập ngày…tháng…năm…, từ <liên 

kết đến tài liệu trên internet> 

- Luận văn/Luận án/Đề tài: Tên tác giả (năm công bố), ‘Tên luận văn/luận án/đề tài’, loại luận văn/luận án/đề tài, nơi bảo vệ luận 

văn/luận án/đề tài. 

- Bài viết trên kỷ yếu hội thảo/hội nghị: Họ tên tác giả (năm), ‘tên bài viết’, tên kỷ yếu hội thảo/hội nghị, tên tổ chức xuất bản, nơi 

xuất bản, trang trích dẫn. 

- Báo cáo của các tổ chức: Tên tổ chức (năm công bố báo cáo), tên báo cáo, địa danh ban hành báo cáo. 

Tác giả có thể xem đầy đủ chi tiết quy định gửi bài của Chuyên san Đổi mới và Phát triển tại: https://vidinstitute.org/ 

2.10. Trình bày bảng, sơ đồ, hình vẽ 

Các bảng dữ liệu trình bày trong bài báo được ghi thống nhất là Bảng. Các bảng dữ liệu phải là định dạng bảng (table) trong phần 

mềm Microsoft Word. Các đồ thị, biểu đồ, sơ đồ trong bài báo được ghi thống nhất là Hình. Các đồ thị/biểu đồ được xây dựng từ 

phần mềm Microsoft Excel thì tác giả cần gửi kèm file gốc excel của đồ thị/biểu đồ đó. Với các hình được làm bằng các chương 

trình đồ họa (Corel Draw, Adobe Photoshop...) thì tác giả đính kèm file gốc. Với các hình dạng ảnh (photo), yêu cầu là file JPEG, 

TIF có độ phân giải không dưới 300 dpi. 

Các bảng, biểu, đồ thị và hình vẽ nên được trình bày đen trắng, phải có nội dung là ngôn ngữ tiếng Việt, kể cả bảng, biểu, đồ thị 

và hình vẽ trích xuất từ phần mềm xử lý dữ liệu (chẳng hạn như phần mềm SPSS) và được đánh số riêng biệt theo thứ tự liên tục 

bằng chữ số A-rập, số thứ tự được đặt sau từ “Bảng” hoặc “Hình” (ví dụ: Bảng 1, Bảng 2, Hình 1, Hình 2). Mỗi bảng/hình cần 

phải có tên tương ứng mô tả chính xác nội dung của bảng/hình. Số thứ tự và tên bảng /hình được đặt ở vị trí phía trên cùng của 

bảng/hình đó theo phương chiều ngang, chữ in đậm. 

Các bảng/hình trong bài báo phải được dẫn nguồn. Nguồn được đặt dưới cùng của bảng/hình, chữ trình bày in nghiêng, không in 

đậm. Các ghi chú cũng cần được đưa vào để giải thích thêm cho bảng/hình trong trường hợp cần thiết. 
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Tóm tắt: 

Hiện nay, xu hướng “tẩy xanh” hay “greenwash” đã được nhiều công ty áp dụng 

trong chiến lược kinh doanh xanh của họ. Điều này đã sinh ra thái độ hoài nghi xanh 

của người tiêu dùng - sự hoài nghi về những hàng xanh mà họ được tiếp cận. Nghiên 

cứu này được thực hiện với mục tiêu đo lường mức độ ảnh hưởng của nhân tố “Thái 

độ hoài nghi xanh” đến ý định mua sản phẩm hàng tiêu dùng xanh của thế hệ thế hệ 

Z ở Hà Nội. Nghiên cứu được triển khai thực hiện theo hai giai đoạn: nghiên cứu định 

tính sơ bộ và định lượng chính thức. Kết quả bài nghiên cứu cho rằng thái độ hoài 

nghi xanh có tác động trực tiếp tiêu cực tới ý định mua các hàng xanh và đồng thời 

cũng có ảnh hưởng gián qua mối quan tâm về môi trường. Để giảm thiểu được sự hoài 

nghi xanh, nên có các chính sách giúp quản lí và đánh giá chất lượng để mang lại sự 

minh bạch về thông tin của các hàng xanh. 

Từ khóa: Thái độ hoài nghi xanh, thế hệ Z, Ý định mua hàng xanh. 
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